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، خلاق و شرکت های بنیانهای دانششرکتیابی بازاریابی و فروش عارضهاز  تیحما نامهشیوه

 1فناور مستقر در پارک های علم و فناوری

 

 مقدمه .1

بنیان و تاثیرگذار در موفقیت کسب و کارهای دانش عوامل عوامل شناخت ترینیکی از مهمها یابی شرکتعارضه

 هامعیارهای مورد توجه در بازاریابی و شناخت عارضهتحلیل باشد. این در حالیست که معمولا فناوری محور می

بوده و عموما در این بخش  ، فناور و خلاقهای دانش بنیانکمتر مورد توجه و تمرکز فناوران و صاحبان شرکت

در  انیبنسطح فروش محصولات دانش شیبا توجه به ضرورت توسعه بازار و افزادچار چالش و ضعف هستند. لذا 

فراهم  هاعارضه یابی شرکتاز  تیحما یبرا ایبرنامه ،یجمهور استیر یو فناور یعلمکشور، معاونت 

 است.نموده

  نامهشیوه نیا مشمولخدمات  .2

منظور  بهها و سوابق شرکت و بررسی زیرساخت یابیارزشامل  هایابی بازاریابی و فروش شرکتعارضهخدمت 

 .باشدمیمتقاضی  و فروش شرکت یابیبازار یعملکرد حوزه 12 هردر  قابل بهبودضعف نقاط قوت و  ییشناسا

 :باشدمی به شرح زیر شرکت یک ی عملکردی بازاریابی و فروشحوزه 12

 

                                                 
علم و  یفناور مستقر در پارک ها یرا به شرکت ها تیحما نیو خلاق ا انیدانش بن ی، علاوه بر شرکت ها 1402در سال  انیدانش بن یمرکز شرکت ها  1

و  چهارمحال ،یخراسان جنوب ،یلرستان، خراسان شمال ،یغرب جانیگلستان، کردستان، آذربا راحمد،یو بو هیلویوبلوچستان، کهگ ستانیس یاستان ها یفناور

 دهد. یارائه م لامیو ا یاریبخت
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 بازار قاتیتحق .1

 و فروش یابیبازار یزیبرنامه ر .2

 مدل کسب و کار یطراح .3

 (یابیبازار واحداز منظر بهبود محصول ) .4

 عیشبکه توز تیریمد .5

 یگذار متیق .6

 یبرندساز .7

 جیو ترو غاتیتبل .8

 میمستق یابیبازار .9

 خدمات پس از فروش .10

 یارتباط با مشتر تیریمد .11

 و فروش یابیبازار بانیپشت یندهایفرا .12

 

 

 میزان حمایت  .3

 الیر ونیلیم 250تا سقف هزینه هااز  %50 هابرای شرکتیابی بازاریابی و فروش عارضهخدمت میزان حمایت 

خدمات حوزه توسعه بازار  گریبا د یعیخدمت به صورت تجم نیا تیحما زانیخواهد بود. لازم به ذکر است م

 ( در نظر گرفته خواهد  شد.یابیبرنامه بازار هیو ته یابیبرنامه بازار یو اجرا نی)شامل: تدو یداخل

 شرایط دریافت حمایت .4

قبل از هر گونه اقدامی درخواست خود را به همراه مستندات  یت، شرکت موظف استبرای استفاده از این حما

 ثبت نماید. bizservices.irلازم در سامانه 

 مذکور بارگذاری گردد:، مستندات زیر بایستی در سامانه خدمتبعد از اتمام 

، ، ارائه فاکتور رسمیهمراه پیشنهادات بهبود در هر حوزهه حوزه ب 12عارضه یابی در هر یک نسخه از گزارش  

 نامه رسمی شرکت حاوی اطلاعات حساب )شماره حساب، کد شبا، نام بانک و کد شعبه( و کلیه اسناد پرداختی

 

را به کارگزار پرداخت خواهد شرکت یابی بازاریابی و فروش رضهعا ی مربوط بههاشرکت کلیه هزینه -1تبصره 

 ، مبلغ توسطو سند پرداختی از سوی شرکتمستندات ذکر شده در بالا نمود و در انتهای پروژه در ازای ارائه 

 معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری به حساب شرکت واریز خواهد شد.
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معرفی شده در سامانه فوق یا سایر مجریان مورد تایید خود برای انجام تواند از مجریان شرکت می -2تبصره 

ها به همکاری با سایر کارگزاران و مجریان، باید صلاحیت آنان خدمت استفاده نماید. در صورت تمایل شرکت

 رسیده باشد. معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوریپیش از عقد قرارداد به تایید 

علاوه بر نظارت بر محتوای گزارش، موظف است در جهت پیشبرد  ، خلاق و فناوربنیانشرکت دانش -3تبصره 

را به عمل آورد. بنابراین تامین اطلاعات مربوط به شرکت و اشخاص در با کارگزار  های لازماین خدمت همکاری

 صورتی که در راستای انجام خدمت مورد نیاز باشد، بر عهده شرکت متقاضی است.

، هیچگونه کارگزارها با معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری در قبال دعاوی احتمالی بین شرکت -4 تبصره

 مسئولیتی بر عهده ندارد.


